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 چکیده
 

برای هویت بخشی به تمدن نوین اسلامی برای صدا  ترین راهبردهااین تحقیق دستیابی به مطلوب مسأله اصلی

باشد. این راهبردها به صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایاران ایان امکاان را    میو سیمای جمهوری اسلامی ایران 

اخالاق اسالامی باه عناوان     دهد که با توجه به نظریه مدل کاربردی برای گزینشگری مخاطباان، باه ارتقاای    می

مهمترین عامل هویت بخش تمدن نوین اسلامی در کشور و در بعد بین المللی در جهان کمک نماید. این تحقیق با 

ریزی استراتژیک دیوید انجاام شاد. باه هماین     گیری از الگوی برنامهاستفاده از روش مصاحبه عمیق و با بهره

ظرات خبرگان در این حوزه کمک گرفتاه شاد. بار ایان اسااس ابتادا       منظور برای دستیابی به اهداف تحقیق از ن

انداز آن در این موضوع مشخص شد. در ادامه با ارزیابی عوامل درونی و بیرونی مأموریت صدا و سیما و چشم

بندی شادند.  صدا و سیما، اهداف بلندمدت صدا سیما تعیین و در نهایت راهبردهای مطلوب شناسایی و اولویت

ها نیز از ین تحقیق نشان داد نقاش قوت صدا و سیما از نقاش ضعف در این موضوع بیشتر است و تهدیدنتیجه ا

ترین راهبردها بارای صادا و سایما    باشد بنابراین راهبردهای رقابتی مناسبفرصتهای صدا و سیما بیشتر می

تشاخیص داده  در کشاور  ی اخلاق اسلامی به عنوان مهمترین عامل هویت بخش تمدن ناوین اسالام  ارتقاء جهت 

 بندی شدند. شدند. در انتها راهبردهای رقابتی تدوین شده برای صدا و سیما اولویت

 

 صدا و سیمای ج.ا.ا.  ،اخلاق اسلامی، تمدن نوین اسلامی ،ها : راهبرد، هویتکلید واژه
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 مقدمه
 وسـیله  و اجتمـاعی  اصلاحات ریشه تمامی چنین، مه و اجتماعی روانی آسیبهای از پیشگیری شاهراه اخلاقی تربیت و اخلاق

 بشری، دیرپای و بزرگ آرمانهای جمله از جامعه در اخلاقمندی دلیل، ارتقای همین به .است جوامع ناهنجاریهای و مفاسد با مبارزه

 چرا یابد؛مضاعف می یاهمیت معاصر دوران در بویژه امر این .است بوده الهی و بشری گوناگون مکاتب مورد توجه تاریخ طول در و

 و کجرویها افزایش برای را زمینه اخلاق، او از نیازی بی احساس و مادی امور در انسان شدن غرق و علمی فناوریهای گسترش که

 برخـوردار  فرهنگی اصیل تمدن و دینی قدرتمند مبانی از که ما کشور در وضعیت بویژه این. دهدافزایش می اخلاقی ناهنجاریهای

 .میکند ایجاد را رانی مضاعفینگ است،

 اخلاقـی،  مباحـث  توسـعۀ  جهـان و  سراسر در تربیتی نظامهای فراوان تلاشهای وجود با اخیر های دهه در که است این مسئله

 اسلامی انقلاب از پس بویژه چه اگر نیز ما کشور در .افزایش است به رو جوانان و نوجوانان بین بویژه گوناگونی اخلاقی انحرافات

 نظـر  مـورد  اهـداف  است، گرفته صورت اخلاقی ارزشهای ترویج در فراوان تلاشهای و داده شده زیادی اهمیت اخلاقی تربیت به

 های ریشه (.1312حسنی،  هستیم) رو روبه زمینه این در فراوان اشکالات با که دهدنشان می ما جوان نسل رفتار .است محقق نشده

 .کرد جستجو اخلاقی تربیت و اخلاق مقوله به ناقص در نگاه دقیقتر عبارت به و تربیتی های نامهبر ناکارامدی در باید را مسئله این

 مطلـب،  این است؛ انسان و رفتار اخلاق در درونی و بیرونی عوامل تعامل به توجه اخلاقی، تربیت زمینه در مهم مسائل از یکی

 را فـرد  رفتـار  اسـکینر  چون هم رفتارگرایانی .است شده آن ابراز دمور در مختلفی های دیدگاه دیرباز از و است داری دامنه بحث

 غافـل  فردی ارزشهای و عواطف افکار، نقش از آنها .کردندتلقی می رفتار( ناگوار و پیامدهای )پاداشها محیطی عوامل تابع یکسره

 را انسـان  رفتـار  کـولبرگ  و چون پیاژه هم گرایانی شناخت مقابل، نقطه در رفتند. پیش مختار خود انسان مفهوم حذف تا شدند و

 شد؛ تعدیل و اصلاح بعدی تک نگرشهای نوع این بعدها .غافل شدند محیط تأثیرات از و دانستند او ذهنی ساختهای بیرونی واکنش

 ـ در اجتماعی عوامل تأثیر به توجهی بی دلیل به کولبرگ و پیاژه شناختی نقد رویکرد پی در بندورا نمونه، عنوان به اخلاقـی،   اررفت

 و رفتـار  توانداجتماعی می -عوامل روانی سایر با ارتباط در تنها اخلاقی استدلال که کرد بیان و عرضه را اجتماعی شناختی نظریه

 اجتماعی شده بینی پیش پیامدهای با را خود رفتار هم افراد ترین حتی اصولی موقعیتها، برخی در گاه کند؛ اداره را اخلاقی سلوک

 از آنهـا  موقعیـت  که باشد متناسب چیزی آن با که کنندمدیریت می طوری را رفتارهایشان مردم واقع، در. کنندتنظیم می یقانون یا

 و کندفراهم می شخصی از استانداردهای پیروی برای را جمعی حمایت که است اجتماعی تأثیرات پس .است مصلحت و میخواهد

 از بعـد  سـال  چند شناختی، رشد دیدگاه جدی حامی کولبرگ، (؛ حتی1111)بندورا،  زدساآسان می را فرد اخلاقی سامانه فعالیت

 اینکـه  که بـرای  کرد اذعان و مطرح، را عادل جامعه فکر جدید، ای نظریه عنوان به یا و خود قبلی نظریه در تکمیل اش نظریه بیان

 اجتماعی عادلانه جو در است لازم گیرند، به کار عملی ایه موقعیت در را خود اخلاقی استدلالهای بتوانند نهایت در آموزان دانش

 توسعه آنان اخلاقی گیری تصمیم و داوری توان و شود تقویت آنها اجتماعی مسئولیت پذیری و حساسیت تا بگیرند قرار )مدرسه(

 (2111و هیگینز،  یابد. )پاور

 حـال،  این با شود؛تلقی می عنصری اساسی عمل، تام علت از حلقه آخرین عنوان به او اراده و آدمی عاملیت اسلام، دیدگاه در

 در را ارزشـمندی  هـای  دیدگاه متقدم، مسلمان فیلسوفان .است بسیاری برخوردار الگوپذیری توان از و اجتماعی، موجودی انسان
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 بینی روش درون به وجهت نفس، مبحث به توجه رویکردها این قوت نقاط جمله از کرده اند که عرضه تربیت اخلاقی و اخلاق زمینه

مشـاهده   آنهـا  در هـم  ضعفی نقاط این، با وجود است؛ اسلام دین های آموزه به توجه و آنها( ریشه یابی و باطنی حالات در )تأمل

 اخـلاق  بـر  اجتمـاعی  عوامـل  تـأثیر  بـه  تـوجهی  کم و فردی سلوک و در سیر اخلاق انحصار به توانجمله می آن از که شودمی

 متفکران ادامـه  و فیلسوفان میان در بیش و کم نگرش این .کرد اشاره آن کردن تلقی فرعی حداقل، و یا (1371 ی،بنار فردی)همت

 .یافت

 

 )ره(  طباطبائی علامه دیدگاه از بودن نظر جمعی از اخلاقی تربیت ماهیت

 انسان جمعی هویت

 عنـوان  به نه انسان کنند، فکر و اجتماعی باشند شتهدا حقیقی وحدت و هماهنگی همدیگر با بدن اعضای مانند جامعه افراد اگر

 خیر اجتماع، خیر و اجتماع منافع از جزئی فرد منافع .است جامعه جزء جداناپذیر و دیگران به مرتبط و وابسته بلکه مستقل، عنصری

 او شد، فاسد جامعه اگر و شودمیتقوا  با و صالح نیز او شد، تقوا با و صالح جامعه اگر صورت، این در .شر اوست اجتماع، شر و او

 "من" دو و روح دو حیات، دو با مطهری، انسان استاد توضیح بر بنا ( و 117و  111، ص4، ج 1374 ) طباطبایی، گرددفاسد می نیز

 من. است اجتماعی زندگی مولود که جمعی "من" یک و است طبیعی حرکت جوهری مولود که فطری " من" یک : کندزندگی می

 فرد مکتسبات و فطریات و فردی حیات زیرا گردد؛حفظ می فرد نسبی استقلال که حال عین در کندحلول می من فردی در جمعی

 اراده انسان، عمل نهایی کننده تعیین گرچه اینکه ( خلاصه31، ص 1372)مطهری، شود نمی حل جمعی حیات در بکلی طبیعت، از

 .دارد قرار اراده جمعی تأثیر تحت بشدت او اراده اوست،

به آن اشاره کرده است؛ بر « یک جهان واحد: اخلاق جهانی شدن»در اینجا جا دارد به نظریه سینگر اشاره کنیم که در کتاب 

( ایـن  1311اساس نظریه سینگر، جهانی شدن، بسط ارتباط تنگاتنگ و متقابل عناصر زندگی در این کره خاکی است.) سـینگر،  

، با آزمون و خطـا بـه   21یی در باب هویت جمعی انسان به خوبی مطابقت دارد. در واقع متفکران قرن نظریه با نظر علامه طباطبا

شوند. البته تبیین این نکات ظریف نظریات اسلام ناب محمدی نزدیک می شوند و از تفکر فردگرایی افراطی و اومانیسم دور می

  کند.ساز کمک میاسلام و اخلاق اسلامی زمینهو مهم برای قشر جوان بر عهده علمای حوزه است و به ترویج 

 صالحی افراد به دیگری در جای علامه زیرا نیست؛ او از اراده سلب معنای به فرد بر جامعه تأثیرگذاری که کرد توجه البته باید

 در آنـان  فاسـد  افکار رنگ هب افکارشان و نبوده آنان با اند، دلهایشان کرده زندگی فاسد اجتماعات میان در چه اگر که میکند اشاره

،  1374 )طباطبـایی،  دانـد شمار می انگشت را افراد گونه این و است نکرده سرایت آنان در بیماری جامعه و فساد خلاصه و نیامده

 نمی زتجاو آن از و رسداقتضا می حد تا غالبا فرد اراده بر جامعه تاثیر اراده فرمایند:نیز می دیگری جای در ایشان ( 117، ص 4ج

 ، 1374 )طباطبـایی،  بـود  خواهـد  دشـوار  بسـیار  جامعـه  بـرخلاف  حرکـت  فـرد،  با جامعه ناهمسویی وضعیت در چند هر کند؛

 افراد غالب فردی، خواص و قوا به نسبت اجتماعی خواص و قوا بودن نیرومندتر دلیل به گفت: توانمجموع می در (211،ص13ج

 در برخوردارنـد  قوی از اراده که کمی بسیار تعداد تنها و گیرندقرار می جامعه جو یرتأث تحت بشدت دارند ضعیفی اراده فردی که

 سوی به جامعه کلی حرکت اگر - سو یک از فرد بر ناپذیر جامعه اجتناب تأثیرگذاری .ورزندمقاومت می جامعه عادی جریان برابر
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 کلـی  حرکت اگر بالعکس، و بود خواهد اخلاقی تربیت گزارانکار تلاش مقابل در ایناتوان کننده و بازدارنده نیروی -باشد باطل

 تربیتی اقدامات بخشی و اثر سازی آسان برای العادهای فوق ظرفیت باشد، اخلاقی تربیت اهداف با هماهنگ و صواب به جامعه رو

  .بود خواهد

 

 فرد بر جامعه تأثیرات ابعاد و چگونگی

 و همانندسـازی  بـه  فـرد  جامعـه بـر   تـأثیرات  از بخشی .دهدقرار می تأثیر تحت را فرد صورتی چه به جامعه دید باید اکنون

 دعـوت  خـود  موافقت به را آدمی جامعه، در خاص شدن عملی متداول علامه فرمایش به .است مربوط اطرافیان از فرد الگوپذیری

 آن مخالفـت  از انسـان  کـه  ای ونـه گ بـه  شودعمل می آن مورد در جدید ذهنی و صورتهای رفتاری عادات تشکیل باعث و میکند

 جـو  و محـیط  احـوال  و اوضـاع  با اعمالش قهرا و کندتصور می آب جریان خلاف بر شنای چون هم را آن با و مخالفت وحشت،

 دیگـر  کردند، عادت عملی بر مردم وقتی این صورت، در (؛211، ص13 ج ، 1374 گردد )طباطبایی،تطبیق می اجتماعیش زندگی

 البتـه . شودانسان می دوم طبیعت عادت اصطلاح به و کنند ترک را آن آسانی به بررسی، و آسانی به را آن بدی و بیخو توانند نمی

 و واهمـه  بدون او هم کنند،عمل می حق به که باشد جامعه در مردمانی شاهد انسان اگر .نیست محدود منفی به تأثیرات الگو تأثیر

 اینکـه  به رسد چه تا بیندچشم می به را آن دادن امکان انجام و حق به عمل خوبی زیرا ند؛زدست می آن دادن انجام به درنگ بدون

 گنـاه  با را انسان نیز، معصیت اهل با مخالطه البته و (، 117، ص 1ج ،1374 )طباطبایی، دهندانجام می را آن جامعه افراد همه ببیند

 (، 212، ص 7ج ، 1374 شود)طباطبایی،تشویق می آن به بیشتر صورت، این در که کندبیشتر می را زشت رفتار احتمال و مأنوس،

 صالح افراد جمع در باید انسان آن، بر بلکه علاوه نیست، کافی انسان اخلاقی تربیت برای تقوا کسب علامه، اعتقاد به دلیل همین به

 و یادگیری در را الگو نقش شناختی اجتماعی، یهنظر حامیان بویژه روانشناسان. جوید دوری معصیت اهل با مخالطه از و گیرد قرار

 را جدیـد  تواند پاسخهایتنها می نه الگو که دادند نشان 1111 سال در همکارانش و بندورا .دانندمهم می درست بسیار های رفتار

 به ندارد؛ نیاز پاداش ریافتد به یادگیری این و دهد نیز تغییر را شده آموخته رفتارهای دادن رخ احتمال تواندبلکه می دهد، آموزش

 ای مشاهده یادگیری میزان یک به نداند چه و کرد خواهد دریافت صحیح تقلید برای که پاداشی بداند چه گر، مشاهده دیگر، عبارت

 (311، ص 1311گروزک،  از نقل )به دهدنشان می خود از

 و بررسـی  مـورد  متعارضـی  گـاهی  و متفاوت بسیار هایدیدگاه از کنونی دنیای ها دررسانه نقش حال با توجه به این مقدمه،

 جمعـی  های رسانه که است این بگوییم یقین به توانیم می که چیزی حداقل تنوع، و تفاوت این از صرفنظر .گیرد قضاوت قرار می

گیری هویـت  بر شکلو در واقع  .است شده منتقل بدانها حدی ها تاخانواده و تربیتی آموزشی کارکرد که هستند نهادهایی از یکی

جمعی و نیز هویت فردی افراد جامعه تاثیرگذار است. از سوی دیگر رسانه های غربی به رهبری آمریکا، به ترویج هویت تمـدن  

غربی برای افراد کشورهای خود و جهان می پردازند. رسانه ی ملی نیز باید با توجه به رسالتش به ارتقـای اخـلاق اسـلامی بـه     

مل هویت بخش تمدن نوین اسلامی در کشور و در بعد بین المللی در جهان کمک نماید. در این مقاله بـرآنیم  عنوان مهمترین عا

هویت بخشی به تمدن نوین اسلامی برای صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران به زمینه سازی برای با ارائه راهبردهای مطلوب 

 رگذار صدا و سیما اقدام کنیم. ظهور آقا امام زمان )ع(، از طریق سازمان مهم و تاثی
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 اهداف 

 هدف اصلی تحقیق

 باشد.هویت بخشی به تمدن نوین اسلامی برای صدا و سیمای ج.ا.ا می ی راهبردهای مطلوبارائه

 

 اهداف فرعی تحقیق

 تعیین مهمترین نقاط قوت و ضعف صدا و سیما در باب هویت بخشی به تمدن نوین اسلامی. - 1

 ها و تهدیدهای صدا و سیما در باب هویت بخشی به تمدن نوین اسلامی.فرصتتعیین مهمترین  - 2

 

 های تحقیقسوال

 سوال اصلی تحقیق

 کدامند؟هویت بخشی به تمدن نوین اسلامی برای صدا و سیمای ج.ا.ا راهبردهای مطلوب 

 

 های فرعی تحقیقسوال

 نوین اسلامی کدامند؟ مهمترین نقاط قوت و ضعف صدا و سیما در باب هویت بخشی به تمدن

 ها و تهدیدهای صدا و سیما در باب هویت بخشی به تمدن نوین اسلامی کدامند؟ مهمترین فرصت

 

 بیان مسأله
ی جهانی شب و روز در حال پخش برنامه برای مخاطبان جهان هسـتند.  ی تلویزیونی و ماهوارهنزدیک به هفتصد هزار شبکه

ویژه غربی و نیز اشاعه فرهنگ غربـی در آثـار   ای بیگانه بههای ماهوارهیران اسلامی به شبکهبا توجه به دسترسی آسان مخاطبان ا

گرا و هویت بخش تمدن نوین اسلامی در صـدا و سـیمای ج.ا.ا   بیگانه و غربی و تاثیر آن بر مخاطبان این آثار، تولید آثار اخلاق

داوسیمای جمهوری اسلامی ایران که یکـی از متولیـان اصـلی    از ضرورت و اهمیت زیادی برخوردار است. بنابراین سازمان ص

ریزی راهبردی در جهت نیل به ایجاد جامعـه سـالم بـر    شود، نیازمند برنامهای کشور محسوب میهنری و رسانه-عرصه فرهنگی

باشد. در این می میاساس ارزشهای اخلاقی اسلامی و منتظر ظهور آقا امام زمان )ع( و به دنبال آن هویت بخش تمدن نوین اسلا

ای تاثیرگذار، نقش خـود را در بـاب اخـلاق    تحقیق برآنیم با ارائه راهبردهای مطلوب برای صدا و سیمای ج.ا.ا به عنوان رسانه

 اسلامی به عنوان مهمترین عنصر هویت بخش تمدن نوین اسلامی به بهترین وجه ایفا نماید.  
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 تعریف مفاهیم و اصطلاحات 

 1 راهبرد

هـای بلنـد مـدت    تواند بدان وسیله به هدفباشند. راهبردها ابزاری هستند که سازمان میبردها، راهکارهای بلندمدت میراه

 (24، ص 1311خود دست یابد. )دیوید، 

 

 تدوین راهبرد

مدت( کارا تدوین راهبرد )استراتژی( برای یک سازمان به این مفهوم است که، ما برای سازمان راهبردهای )راهکارهای بلند 

 گردند،  دهیم که این راهبردها به روش زیر تدوین میو موثری جهت نیل به انجام بیانیه ماموریت سازمان ارائه می

شود، در این مرحله عوامل خارجی و داخلی سازمان مورد بررسی و ارزیابی دقیق قـرار  ورودی نامیده می یگام اول: مرحله

 گردند.  از برای تدوین راهبردهای سازمان مشخص میگیرند و اطلاعات اصلی مورد نیمی

شود و به همـین منظـور   پذیر توجه میهای امکانشود، در این مرحله به انواع راهبردی مقایسه نامیده میدر گام دوم: مرحله

 گردد.بین عوامل خارجی و داخلی سازمان نوعی توازن و تعادل برقرار می

ریزی استراتژیک)راهبردی( کمی استفاده نامند، از ماتریس برنامهگیری میی تصمیمرا مرحلهو در نهایت در گام سوم: که آن 

 شود. در ماتریس مزبور از اطلاعات ارائه شده در می

ای عینـی  ی دوم شناسایی شده اند، به شیوهشود تا بتوان انواع راهبردهای قابل اجرا را که در مرحلهی اول استفاده میمرحله

-اعمال نظر شخصی مورد ارزیابی و قضاوت قرار داد و راهبردهای متناسب با هدفهای بلند مـدت سـازمان تعیـین مـی     و بدون

 (. 1311،  2گردند) دیوید

 

 ابعاد ایجاد راهبرد

هـایی را ارائـه   بندی یا سازماندهی نظریات راهبردی طـرح ی نظریات راهبرد، طبقههای کاهش پیچیدگی در حوزهیکی از راه

های راهبـردی را در سـه   کنیم، در این روش مدلاقتباس می 1111 4و چافی 1117 3های جانسونبندیاند. در اینجا از طبقههداد

دهد که بصورت پیوسته از رویکردهای عقلانی در یک سو، به طرف رویکردهای تفسیری در سـمت دیگـر   مکتب اصلی قرار می

پیچیدگی موجود در این حوزه و تطبیق مفاهیم متفـاوت ، ناسـازگار و کلیـدی     بندی راهی برای کاهشاین طبقه. کندحرکت می

 کند.ایجاد می

 ی زیر است:ی استراتژیک، که شامل سه مرحلهسازماندهی نظریه

 پردازد همانند: تحلیل، انتخاب، اجرا.عقلانی: به پاسخ به سوالات، کدام تغییرات و چرا می - 1

 ها، افراد.پردازد همانند: فرایندها، ساختار، سیستمآیند و چرا میت، چگونه تغییرات پدید میانطباقی: به پاسخ به سوالا - 2

                                                 
1 Strategy  
2 David 
3 Johnson 
4 Chaffee 



 

614 

، ص 1311،  1شود همانند: فرهنگ، شناخت رهبـری) کونـگ  تفسیری : ابعاد رده بالاتر و تاثیر آنها بر تغییر را شامل می - 3

227 .) 

 

 تلویزیون آموزشی کارکرد

 دیگـری  عدۀ در حالی که است، جدی های محدودیت دارای اطلاعاتی رسانۀ یک منزلۀ به تلویزیون محققان از برخی عقیدۀ به

 تلویزیون تماشای دلیل که است این به اساساً وابسته مخاطبین به اطلاعات ارائه در تلویزیون بخشی اثر داده اند که نشان محققان از

 .است کدام مخاطبین نزد

 ساخته آشکار را به تلویزیون مخاطب رویکرد طرق و رسانه این ذاتی عامل چند تلویزیون، زا کودکان آموختن دربارۀ پژوهش

 کـه  متحـرک  بصـری  هـای  پیـام  از عبارتسـت  محتوای تلویزیون .گذارند می اثر تلویزیون طریق از آموزش بر عوامل این .است

 نمادهـای  دسـتگاه  .اسـت  موسـیقی  و صـدا  و زبان حاوی تصویر بر تلویزیون علاوه همچنین و سازند می را نمادها از دستگاهی

هـا  رسـانه  تمـایز  و تفـاوت  عنوان به آنچه واقع در و دهد، انتقال بصری صورت به را وقایع اشیاء و ظاهر شکل تواند می تلویزیون

 نوع نمادهاست رد قطعی تمایز دیگر عبارت به هاست آن نمادین های دستگاه در تفاوت پدیداری، نظر از واقع، شود در می قلمداد

 .ها رسانه نوع نه و

 

 فضائل اخلاقی و اخلاق اسلامی و رذائل

سازی ظهور بر اخلاق و فضائل و رذائل اخلاقـی لازم اسـت در ابتـداء    برای فهم اخلاق اسلامی یا همان تأثیر اندیشه زمینه

سـازی و انتظـار، بـر ایـن     اندیشۀ زمینـه مقصود از اخلاق و فضائل و اوصاف اخلاقی را روشن ساخته و سپس به بررسی تأثیر 

 فضائل و رذائل پرداخت. 

 شود. تعریف اخلاق: اخلاق در اصطلاح به صفات نفسانی پایدار )ملکات انسانی( گفته می

های معتبر اخلاق به عنـوان  رذائل و فضائل اخلاقی: برای شناسائی اوصاف و فضائل اخلاقی مناسب است که آنچه در کتاب

گر و ی ذکر شده، آورده شود. کتاب اخلاق اسلامی تألیف آقایان دیلمی و آذربایجانی، صفات نفسانی را به هدایتفضائل اخلاق

گر: ایمان. صفات نفسانی شود براساس همان کتاب است. صفت نفسانی هدایتکند آنچه در اینجا آورده میکننده تقسیم میعمل

. نسبت 3. نسبت به معاد و عاقبت خویش: )خوف، رجاء( 2شکر، تسلیم، رضا(  . نسبت به خداوند: )محبت، توکل،1کننده: عمل

. نسبت به مواهـب  1. نسبت به آینده: )آرزوها، تسویف، عجله، همت( 4به خویش: )عجب، غرور، افتخار، عزت نفس، عصبیت( 

. صـفات بازدارنـده نفـس:    7. نسبت به دیگران: )خیرخواهی، حسادت، حقد، انصاف( 1دنیوی: )زهد، حرص، حسرت، قناعت( 

 )قوت، سکون و وقار، حلم، کظم غیظ، عفت، حیا، صبر( 

 

 

                                                 
1 Kung 
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 چارچوب نظری تحقیق 

شود. در رویکرد قیاسی، با اتخـاذ یـک چهـارچوب    در تحقیقات علمی دو رویکرد کلی قیاسی و استقرایی به کار گرفته می

ها برای آزمون فرضـیات  قق به گردآوری و تحلیل دادهتر و استخراج فرضیات تحقیق از دل چهارچوب نظری، محنظری منسجم

ها بـه سـمت   رسد. بر عکس، در رویکرد استقرایی، فرآیند تحقیق از دادهپردازد. به عبارتی فرآیند تحقیق از نظریه به داده میمی

شـافی دارد، چهـارچوب   یابد و فرضیات پیشینی مطرح نیست. از این رو، در رویکرد استقرایی کـه نگـاهی اکت  جریان می نظریه

ها به ما کمـک خواهنـد کـرد. ایـن     ترین رویکردهای نظری خواهد بود که احتمالاً در تحلیل و تفسیر دادهنظری به معنی اصلی

 کنیم:تحقیق نیز رویکردی استقرایی دارد. در این تحقیق از نظریه های زیر استفاده می

 

 1واتها، نقاط ضعف، نقاط قوت سماتریس تهدیدها، فرصت

سـازمانی  ها و تهدیدهای بـرون آنالیز سوات یکی از ابزارهای استراتژیک تطابق نقاط قوت و ضعف درون سازمانی با فرصت

 است. 

گرفته شدن اسـت. آنـالیز سـوات تحلیلـی سیسـتماتیک بـرای        1و تهدید 4، فرصت3، ضعف2سوات از ابتدای کلمات قوت

دهد. از دیدگاه این مدل یک استراتژی نماید، ارائه مین تطابق بین آنها را ایجاد میشناسایی این عوامل و تدوین راهبرد که بهتری

رساند. برای ایـن منظـور نقـاط قـوت و     ها و تهدیدها را به حداقل ممکن میها را به حداکثر و ضعفها و فرصتمناسب قوت

های اسـتراتژی از بـین   شوند و گزینهه میپیوند داد WTو  STو  WOو  SOها و تهدیدات در چهار حالت کلی ضعف و فرصت

 ( 314، 1311شوند. ماتریس آنالیز سوات در شکل زیر به تصویر کشیده شده است. )دیوید، ها انتخاب میآن

 
 عوامل درونی      

 

 

 عوامل بیرونی

 نقاط قوت:

1S -.. . 

2S -.. . 

3S -.. . 

 نقاط ضعف:

1W -.. . 

2W -.. . 

3W -.. . 

 ها:فرصت

1O -.. . 

2O -.. . 

 

 

راهبردهایی که بر اساس اسوتفاده از نقواط   

-هوا پایوه  برداری از فرصتقوت، برای بهره

 اندگذاری شده

 

راهبردهایی که بر اساس از بین بردن نقواط  

-ها پایوه برداری از فرصتضعف، برای بهره

 اندگذاری شده

                                                 
1 SWOT 
2 Strength 
3 Weakness 
4 Opportunity 
5 Threat 
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 تهدیدات:

1T -.. . 

2T -.. . 

 

 

ه از نقواط  راهبردهایی که بر اساس اسوتفاد 

-با تهدیودات پایوه  قوت، به منظور مبارزه 

 اندگذاری شده

 

راهبردهایی که بر اساس از بین بردن نقواط  

-با تهدیودات پایوه  ضعف، به منظور مبارزه 

 اندگذاری شده

  SWOTماتریس آنالیز 

 مرحله را طی کرد: 1( باید SWOTبرای ساختن یک ماتریس )

 که در محیط خارجی سازمان وجود دارد، تهیه شود. ایهای عمدهفهرستی از فرصت -1

 موجود در محیط خارج سازمان تهیه شود. فهرستی از تهدیدات عمده -2

 فهرستی از نقاط قوت داخلی و عمده سازمان تهیه گردد. -3

 فهرستی از نقاط عمده ضعف داخلی سازمان تهیه گردد. -4

(( وارد SOمقایسه نمایید و نتیجه را در خانه مربوط در گروه ))راهبردهای  های خارجی را با همنقاط قوت داخلی و فرصت -1

 نمایید.

(( وارد WOهای موجود در خارج سازمان مقایسه کنید و نتیجـه را در گـروه ))راهبردهـای    نقاط ضعف داخلی را با فرصت -1

 نمایید.

 (( وارد نمایید.STگروه ))راهبردهای  نقاط قوت داخلی را با تهدیدات خارجی مقایسه کنید و نتیجه را در -7

 (( وارد نمایید.WTنقاط ضعف داخلی را با تهدیدات خارجی مقایسه کنید و نتیجه را در گروه ))راهبردهای  -1

هایی است که بهترین ترکیب میان عوامل داخلـی و خـارجی سـازمان را    یافته استراتژیشناخت نظامSWOT تجزیه و تحلیل

کنـد، در  ها را حداکثر مـی ها و فرصتجزیه و تحلیل بر این منطق استوار است که استراتژی اثربخش، قوتمنعکس سازد. این ت

ای بـر  رساند. این فرض ساده اگر به درستی اجرا شـود، تـأثیرات عمـده   ها و تهدیدات آن را به حداقل میعین حال که ضعف

 (14-11، صص 1311انتخاب و طراحی استراتژی اثربخش خواهد داشت. )اعرابی،

 

 مدل کاربردی برای گزینشگری مخاطبان

 عوامل اصلی این مدل یا در جانب مخاطبان است و یا در جانب رسانه ها.

 الف( عوامل مربوط به جانب مخاطب:

 ( پس زمینه و محیط اجتماعی: تحصیلات، مذهب، طبقه اجتماعی، محیط خانوادگی، علایق و مهارتهای فرهنگی و...1

 ای فردی: سن، جنسیت، موقعیت خانوادگی، شغلی، سطح درآمد، شیوه زندگی و...( مشخصه ه2

 ( نیازهای رسانه مدارانه: منافع شخصی، معاشرت، منحرف کردن حواس، کسب اطلاعات و...3

 ها و...ها و رجحان های شخصی: ژانرها، قالب( سلیقه4

 راغت، در مکان های متفاوت ، توان اقتصادی و...( عادت های عمومی مربوط به استفاده از رسانه: در اوقات ف1
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 ( آگاهی به گزینه های موجود: میزان و نوع اطلاعات مخاطب، فعال بودن و...1

 ( زمینه خاص استفاده: استفاده جمعی یا تنها، مکان استفاده از رسانه و...7

 ( بخت و اقبال: در معرض رسانه قرارگرفتن بصورت تصادفی و...1

 بوط به جانب رسانه ها:ب( عوامل مر

 ( سیستم رسانه ای: انتخابها و اولویت های مخاطبان از آرایش سیستم رسانه ای.1

ها در هرجامعه ای ارائـه مـی کننـد بـا تـاثیرات درازمـدت       ( ساختار تدارکات رسانه ای: الگوی کلی چیزهایی که رسانه2

 برانتظارات بالقوه قراردارند.

ها و مکان هـای خـاص در دسـترس مخاطبـان     ها و ژانرهای معینی که در زماندسترسی: قالب( گزینه های محتوایی قابل 3

 بالقوه قرار دارند.

 ها به نفع خودشان، بازاریابی گسترده برای برخی تولیدات.( اشتهار رسانه ها: آگهی ها، تصویرسازی های رسانه4

ها، جا یابی یا طرح محتوا، پیام های رسانه ای معطـوف بـه    ( زمانبندی و نحوه ارائه: سیاست های خاص زمان بندی برنامه1

 راهبردهای رقابتی برای جذب مخاطبان.

در این مدل زمینه های اجتماعی تاثیر بسیار قدرتمندی برای جهت دادن و منظم کردن گزینش های مخاطبان دارند. ترکیـب  

ه کل رجحان های محتـوایی نامیـده مـی شـود. )مـک      ها عاملی را بوجود آورده که مجموعدو مقوله تصورات وارزش گذاری

 ( 111-17، ص1317کوایل، دنیس، 

 

 نظریه تکلمه

های جانبی دریافـت کننـد   لازار سفلد ـ مرتن معتقدند: وسایل ارتباط جمعی زمانی دارای تاثیر قطعی خواهند بود که کمک 

 (.1311د. )سورین، ورنر جوزف و جیمز دبلیو تانکارد، تر توجیه گردتا پیام مورد نظر تقویت شود و برای مخاطب بهتر و روشن

 

 جامعه مورد بررسی در این تحقیق

 باشند :افراد مورد مطالعه این تحقیق به شرح ذیل می

شناسـان، اسـاتید حـوزه و معـارف و     اساتید و کارشناسان علوم ارتباطات، روانشناسان، مدیران استراتژیک رسانه و جامعـه 

 الهیات اسلامی.

 

 ش نمونه گیری در این تحقیق رو

 روش نمونه گیری دراین تحقیق ، هدفمند غیر تصادفی است.

 

 تعیین حجم نمونه
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در این تحقیق به دلیل کیفی بودن این تحقیق و با توجه به روش انجام تحقیقات از طریق روش مصاحبه عمیق، مصـاحبه از  

نفـر از افـراد جامعـه مـورد بررسـی       21عاتی رسیدیم. در این تحقیق با های ثابت را تا آنجا ادامه دادیم که به اشباع اطلانمونه

 مصاحبه به عمل آمد.  

 

 ها شیوه و ابزار گرد آوری داده

 ابزار گردآوری اطلاعات در این پژوهش استفاده از ضبط صوت و یا یادداشت برداری از جامعه مورد بررسی بود.

 اعتبار و پایایی پژوهش 

باشد. )با مراجعه به متخصصان امر و راهنمایی اساتید( در روش صوری سوالات مطرح شده در ری میاعتبار این تحقیق صو

در . گیرد تا نظر خود را در مورد میزان وضوح و رسایی سوالات ابزار، ابراز دارنداختیار متخصصان و صاحبان موضوع قرار می

اهنما و مشاور و همچنین تعدادی از متخصصان این حوزه مورد این مرحله سوالات تهیه شده، طی چندین نوبت توسط اساتید ر

گیرد و متعاقب آن تغییرات لازم در سوالات ایجاد شده و مجددا به تایید اساتید و متخصصـان مربوطـه خواهـد    بررسی قرار می

 با توجه به کیفی بودن این تحقیق، ادعایی در تعمیم نتایج برای ندارد.. رسید

 

 زیه و تحلیلروش اجرا و روش تج
گانـه؛  گرفته است که با طی مراحل سـه باشد. این تحقیق از طریق مصاحبه اولیه صورت روش این تحقیق مصاحبه عمیق می

آوری از جمـع  صورت باز تهیه شده و در اختیار کارشناسان این حوزه قرار داده شـده اسـت، پـس   در مرحله اول سوالات به

و مهمترین نقـاط   اندازو چشم موارد عنوان شده توسط کارشناسان مأموریتها، با بررسی تایید و تکرار پاسخ

های های صدا و سیمای ج.ا.ا تعیین گردیده است. با توجه به اینکه دادهها و تهدیدقوت و ضعف و نیز فرصت

متـرین  آمده از پرسشنامه مرحله اول بسیار زیاد و نامنسجم بوده، پرسشنامه مرحله دوم جهت تعیـین مه بدست

ها و تهدیدها از طریق اختصـاص رتبـه و   انداز و مهمترین نقاط قوت و ضعف و نیز فرصتمأموریت و چشم

آوری پاسخها، در مرحلـه دوم و محاسـبه امتیـازات    ضریب، در اختیار کارشناسان قرار داده شد. پس از جمع

برای هر یک از نقاط قوت و ضعف  حاصل از رتبه و ضریب تعیین شده برای هر یک از موارد، میانگین امتیاز

 SWOTمطلوب با اسـتفاده از مـاتریس تجزیـه و تحلیـل     ها و تهدیدها بدست آمده و متعاقبا راهبردهای و نیز فرصت

بدسـت آمـده از مرحلـه اول و     هـا و تهدیـدها  نقاط قوت و ضعف و نیز فرصتبدست آمده است. در مرحله سـوم از  

م استفاده شده تا اولویت هر یک از راهبردها بدست آید. بدین منظور در مرحلـه سـوم بـه    راهبردهای بدست آمده از مرحله دو

از طریـق محاسـبه میـانگین     ها و تهدیدهانقاط قوت و ضعف و نیز فرصت منظور اختصاص نمره جذابیت به هر یک از

ه در مرحلـه دوم، نمـره جـذابیت    ها بدست آمد و با توجه به ضرایب به دست آمـد نمرات اختصاص داده شده به هر یک از آن

نهایی هر یک از موارد مورد نظر بدست آمد که با محاسبه جمع نمرات جذابیت نهـایی بـرای هـر یـک از راهبردهـا، اولویـت       
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 راهبردهای بدست آمده برای صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران برای هویت بخشی به تمدن نوین اسلامی مشخص گردید.  

 

 هایافته
 گردد:ای حاصل از این تحقیق به شرح زیر ارائه میهیافته

 مهمترین نقاط قوت برای صدا و سیما عبارتند است از: -

 های مختلف صدا و سیما به ویژه شبکه قرآن و معارف صدا و سیما.تبلی  و ترویج ارزشها و هنجارهای اخلاقی در برنامه - 1

 های صدا و سیما.اخلاقی، در بیشتر برنامه غیر و اخلاقی فتارر برابر در پاداش و جزا تبلی  و ترویج، نظام - 2

  پخش انحصاری صدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران در کشور. – 3

 های مختلف صدا و سیما.تبلی  و ترویج تشکیل خانواده در اسلام برای استقرار اصول اخلاقی در جامعه در برنامه - 4

 های مختلف صدا و سیما.در پرورش و استقرار اخلاق فاضله اسلامی در بیشتر برنامهتبلی  و ترویج تمرین و مجاهدت  - 1

 مهمترین نقاط ضعف برای صدا و سیما عبارتند است از: -

های مختلف صدا و سیما در باب ساده زیستی، فرهنگ کار و تلاش و مـذموم  کمرنگ بودن نقد و واکاوی مناسب در برنامه -1

 در بین مخاطبان مختلف کشور.گرایی غربی بودن مصرف

 های صدا و سیما.کمرنگ بودن تکریم مناسب و در خور شأن و منزلت افراد متخلق به اخلاق اسلامی در برخی از برنامه - 2

های مختلف صدا و سیما در باب تاثیر اخلاق اسلامی بر زندگی بهتر و کمرنگ بودن تبلی  و اقناع مناسب مخاطبان در برنامه - 3

 مندتر افراد جامعه.هدف

های مختلف صدا و سیما در باب تاثیر اخلاق اسلامی در بـاب تـاثیر   کمرنگ بودن تبلی  و اقناع مناسب مخاطبان در برنامه – 4

ها برای مخاطبان در رسیدن به آرامش روحی و فردی آحاد جامعه و هویت بخشـی بـه   اخلاق اسلامی بر هویت فردی انسان

 تمدن نوین اسلامی.

های مختلف صدا و سیما در باب تاثیر اخلاق اسلامی بر هویت جمعی کمرنگ بودن تبلی  و اقناع مناسب مخاطبان در برنامه – 1

ها برای مخاطبان در جهت ارتقاء فرهنگ کار جمعی و همزیستی مسالمت آمیز در کشور و هویت بخشی به تمدن نوین انسان

 اسلامی.

 ما عبارتند است از:ها برای صدا و سیمهمترین فرصت -

های غربـی  . تبلی  و ترویج فضایل اخلاقی و حفظ کرامت انسانی در جامعه در برابر حقوق شهروندی ترویج شده در رسانه– 1

 های مختلف صدا و سیما.سازی در شبکهبرای برنامه

قریب به اتفاق مخاطبـان کشـور بـه    های ایرانی و دسترسی های خانوادهدرصد خانه 11وجود دستگاه تلویزیون در بیش از  – 2

 های مختلف و متنوع در باب اخلاق اسلامی در سیمای ج.ا.ا.تلویزیون و استفاده از برنامه

وجود باورها و فرهنگ اسلامی در عموم مردم کشور به عنوان بستر مناسب جهت ترویج اخلاق اسلامی برای هویت بخشی  – 3

 به تمدن نوین اسلامی.
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ها و علمای حـوزه بـه عنـوان    تکریم جایگاه و نقش معلمان مدارس و اساتید دانشگاه منکر و از نهی و معروف هب امر احیای - 4

سـازی در  ایرانـی بـرای برنامـه   -مهمترین عامل اشاعه و پرورش فضایل اخلاقی در جامعه و تطابق آن با فرهنـگ اسـلامی  

 های مختلف صدا و سیما.شبکه

سی و فرهنگی آمریکا به عنوان پرچم دار غرب و تفکر لیبرالیسم در جهان و فرصت تبلیغـی  تضعیف قدرت اقتصادی و سیا – 1

های مختلف صدا و سیما بـرای هویـت بخشـی بـه     سازی در شبکهمناسب در باب احیای تفکر و اخلاق اسلامی برای برنامه

 تمدن نوین اسلامی.

 مهمترین تهدیدها برای صدا و سیما عبارتند است از: -

ی های آموزش و پرورش و فرهنگ و ارشاد اسلامی در کنـار رسـانه  خانهجانبه و فعالیت مناسب وزارتدم همکاری همهع – 1

 در کشور برای هویت بخشی به تمدن نوین اسلامی. اخلاق اسلامی ملی در ایجاد بستر مناسب برای 

ای هـای مـاهواره  دا و سیما به دلیل تماشای برنامـه های صدر برنامهاخلاق اسلامی خنثی کردن بخشی از تبلیغات و ترویج  – 2

 های فارسی زبان توسط برخی از مردم که بیشتر ساکن در شهرها و کلان شهرها هستند.غربی به ویژه شبکه

اخلاق اسلامی صدا و سیما به دلیل کمرنگ بودن اخلاق اسلامی در برخی از محیط خنثی کردن بخشی از تبلیغات و ترویج  – 3

 ها و سازمان ها.ها و دانشگاهجتماعی مثل برخی از فضاهای اجتماعی اعم از مدرسههای ا

ای جـذاب و  های نامناسـب رایانـه  سیما به دلیل وجود بازی اخلاق اسلامی صدا وخنثی کردن بخشی از تبلیغات و ترویج  – 4

 را ترویج می کنند.ویژه خشونت متنوع غربی برای قشر کودک و نوجوان کشور که سبک زندگی غربی به

هـای  ها و سریالخنثی کردن بخشی از تبلیغات و ترویج اخلاق اسلامی صدا و سیما به دلیل دسترسی آسان و ارزان به فیلم – 1

های فشرده نامناسب، جذاب و متنوع غربی و آمریکایی برای نوجوانان و جوانان کشور از طریق اینترنت و خرید و تبادل لوح

 ها در میان نوجوانان و جوانان کشور.این قبیل فیلم

تشـخیص داده  با توجه به امتیازات عوامل داخلی و خارجی کارشناسان راهبردهای ارجح و مطلوب، راهبردهـای رقـابتی   -

باشد بدین معنی که چنانچـه  عدد مبدأ می 1/2شدند: در جدول زیر به خوبی امتیاز راهبردهای رقابتی قابل مشاهده است؛ )عدد 

های واحد مـورد بررسـی   ها و یا فرصتها و تهدیدها بیش از این عدد گردد قوتها و یا ضعفها و فرصتامتیازات قوتجمع 

باشـند.(  ها و یا تهدیدهای واحـد مـورد بررسـی بیشـتر مـی     بیشتر و چنانچه کمتر از این عدد گردد بدان معنی است که ضعف

 (.11، 1311)اعرابی، 

 کارانهمحافظه تهاجمی

 ( 194/1 y= 687/1و x=رقابتی* ) تدافعی 

 امتیاز   4 

 عوامل خارجی  1/2

1 

4 1/2 1  
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 (xامتیاز عوامل داخلی)

 راهبردهای رقابتی عبارتند از:

های عرضه سخنرانیها و برنامه به اکتفا فقط ها )نهبرنامه تمام در اخلاق اسلامی ترویج جهت در ملی یرسانه جهتگیری تغییر (1

سازی متناسب با مخاطبان خاص هر شبکه؛ برای مثال: شبکه دو برای کودکان و بـانوان و خـانواده ،   همچنین برنامه گفتگومحور،

 ..(. برای جوانان و شبکه چهار برای نخبگان و فرهیختگان و 3شبکه 

یه مفاهیم اخلاقی بطور های مختلف سیما و اراسازی در شبکهها در برنامهخانواده و والدین جدی اخلاقی تربیت و ( آموزش2

  غیرمستقیم و جذاب برای مخاطبان

های مختلف سازی در شبکهگوناگون در برنامه سازمانهای در ای و تعهد سازمانی حرفه اخلاق های برنامه تعمیق و گسترش (3

 صدا و سیما 

 ف صدا و سیما های مختلسازی در شبکهجامعه در برنامه سطح در منکر از نهی و معروف به امر احیای (4

 در موجـود  غیر اخلاقـی  الگوهای کاهش یا حذف برای رسمی صدا و سیما بر نهادهای تر جدی اجتماعی کنترل و ( نظارت1

 جامعه

 در اینکـه  بـه  نظارت بسـته  این های صدا و سیما از نظر اخلاقی. برنامه به تیزبینانه نسبت و عملی گزینش و نظارت ( اعمال1

 .گیرد می بخود متفاوتی صور خارج تولید یا است داخل دتولی های برنامه مورد

 از پـس  که، دارد این وجود امکان گیرد، قرار کنترل تحت تواند می تولید مراحل تمامی چون داخل، تولید های برنامه مورد در

 عروسکی های برنامه چه ها ولمفی برای )چه ها و سناریوهاییفیلمنامه و کرد ها تهیهبرنامه برای موضوعی اولویت مطالعه، و بررسی

  .داد پخش یا ساخت مجوز مناسبند ( از نظر اخلاقی ... یا

 بـرای  ای ویـژه  تـوان گـروه   می ندارد، وجود شده تولید های برنامه انتخاب جز ای چاره که خارجی، های برنامه مورد در اما

 و ارزشـیابی  هـا را برنامـه  مذکور، آموزشی استراتژی همان ر مبنایب باز تا کرد ایجاد آنها در اخلاقی نظر ها ازبرنامه این ارزشیابی

 .کنند گیری تصمیم آنها خرید عدم یا حتی خرید یا آنها پخش عدم یا پخش دربارۀ

 اسـتراتژی  آن مبنای بر تا داد قرار نویسان داخلی نامه فیلم اختیار در نامه فیلم و داستان تهیۀ برای رهنمودهایی کلی ( خطوط7

 .آید ها بوجودنظر محتوای برنامه باب اخلاق اسلامی از در منسجمی گیری جهت و واحد

های مختلف صداو سیما در باب تضعیف قدرت اقتصادی، سیاسی و فرهنگـی آمریکـا بـه عنـوان     ( برنامه سازی در شبکه1

روی از این تفکر به ویـژه در بـاب   پرچم دار غرب و تفکر لیبرالیسم در جهان )بازنمایی و برجسته سازی پیامدهای تاسف بار پی

اجتماعی و فروپاشی خانواده در جوامع غربی و تمدن غربی( و در کنار آن برنامـه سـازی در    -انحرافات و آسیب های فرهنگی

های مختلف صدا و سیما با استفاده از بهترین شیوه های تبلیغی و رسانه ای متناسب با مخاطبان مختلف جامعـه بـه ویـژه    شبکه

 ان در جهت احیای تفکر و اخلاق اسلامی در جامعه و هویت بخشی به تمدن نوین اسلامی.جوان

( تولید برنامه متناسب با نیازها و انتظارات اقشار تحصیلکرده و گروه نخبگان و فرهیختگان جامعه و افزایش ضـریب نفـوذ   1
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 سلامی و هویت بخشی به تمدن نوین اسلامی.ی ملی در باب اخلاق ارسانه در این اقشار و تقویت رابطه آنها با رسانه

های مناسب در بـاب  های مربوط به دوره جوانی و ارائه آموزش( ارتقاء ابعاد هویتی جوانان و توسعه کمی و کیفی برنامه11

 اخلاق اسلامی به جوانان. 

الگوسازی صحیح و مـوثر در ایـن    ایرانی و-( تولید برنامه در زمینه تحکیم جایگاه زن و مقام خانواده در فرهنگ اسلامی11

 زمینه و دفع شبهات فمینیستی برای هویت بخشی به تمدن نوین اسلامی.

 گیریبحث و نتیجه

 هویت بخشی به تمدن نوین اسلامی در ج.ا.ا عبارت است از:صدا و سیما برای مأموریت مطلوب  -

های مختلف با توجه بـه  ترویجی با تداوم منطقی در شبکهسازی تبلیغی و ی ملی بر برنامهی صدا و سیمای رسانهاهتمام ویژه

شود در آینده از افـراد جامعـه زنـدگی سـالم و     در کشور که باعث میتبلی  و ترویج اخلاق اسلامی مخاطبان هر شبکه، جهت 

 ـ     ی سیاسـی  متخلق به اخلاق اسلامی برخوردار شوند. همه این موارد به رشد و بالنـدگی، توسـعه اجتمـاعی و اقتصـادی و حت

 نماید و هویت تمدن نوین اسلامی در ایران اسلامی شکل می گیرد. جمهوری اسلامی ایران کمک می

 انداز مطلوب برای صدا و سیما عبارت است از:چشم -

در کشـور در کنـار دیگـر نهادهـای     تبلی  و ترویج اخلاق اسلامی سازی مداوم تبلیغی و ترویجی برای صدا و سیما با برنامه

 نماید.گی کشور جهت تسریع روند توسعه پایدار کشور و هویت بخشی به تمدن نوین اسلامی کمک میفرهن

 اهداف مطلوب برای صدا و سیما عبارتند است از: -

اهداف مطلوب برای صدا و سیما شامل دو هدف کلان است و برای تحقق این دو هدف اهداف زیرمجموعه هر کـدام بایـد   

 ر هستند:محقق گردد که به شرح زی

 جامعه مردم کل میان در اخلاقمندی الف( ارتقای

 های مختلف صدا و سیماسازی در شبکهتبیین تأثیر اشاعه مکارم اخلاقی در تغییرو تحولات اجتماعی با برنامه •

و تله ها سازی در سیما برای ترویج اخلاق صحیح در جامعه )بیان غیرمستقیم و جذاب در سریالگزینش بهترین روش برنامه •

 فیلم ها(

های مختلف صـدا و  سازی در شبکهتبیین لزوم افزایش علم و دانش همراه با پایبندی به ارزشهای اخلاقی و اسلامی با برنامه •

 سیما

 های مختلف صدا و سیما سازی در شبکهتبیین اشاعه اخلاق اسلامی در جامعه به منظور ایجاد جامعه سالم با برنامه •

هـای  اخلاقی و حفظ کرامت انسانی برای مقابله با تهاجم فرهنگی در جامعه در برنامه سای در شـبکه  تبیین و ترویج فضایل •

 مختلف صدا و سیما

 های استقرار اخلاق در جامعه ب( معرفی عوامل و راه
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 یما های مختلف صدا و سسازی در شبکهمعرفی عملکرد نهادهای آموزشی و تربیتی در استقرار اخلاق جامعه با برنامه •

تبیین نقش اراده فردی ) تمرین و مجاهدت ( در پرورش و استقرار اخلاق فاضله در برنامه سازی برای شبکه هـای مختلـف    •

 صدا و سیما

 تبیین اهمیت خانواده در اسلام برای استقرار اصول اخلاقی در جامعه در برنامه سازی برای شبکه های مختلف صدا و سیما •

تزکیه نفس در رشد و تعالی اخلاق صحیح اسلامی در جامعه در برنامه سازی برای شـبکه هـای    تبیین لزوم استفاده از روش •

 مختلف صدا و سیما

 های مختلف صدا سیماسازی در شبکهمعرفی ویژگیهای جامعه سالم براساس فضایل اخلاقی با برنامه •

مل اشاعه و پرورش فضایل اخلاقی در جامعه با تکریم جایگاه و نقش معلمان و اساتید حوزه و دانشگاه به عنوان مهمترین عا •

 های مختلف سیما سازی در شبکهبرنامه

هـای  ها از طریق کارشناسان با توجه به پاسخبندی راهبردهای رقابتی برای سیمای ج.ا.ا بر اساس میزان جذابیت آناولویت -

 باشد:کارشناسان که در جدول زیر آمده، بدین ترتیب می

 

 جمع مجموع نمره جذابیت بردهاراه هااولویت

 754/4 راهبرد هشتم اولویت اول

 949/4 راهبرد نهم اولویت دوم

 184/4 راهبرد یازدهم اولویت سوم

 

 اولویت اول: 

های مختلف صداو سیما در باب تضعیف قدرت اقتصادی، سیاسی و فرهنگی آمریکا به عنـوان پـرچم   برنامه سازی در شبکه

الیسم در جهان )بازنمایی و برجسته سازی پیامدهای تاسف بـار پیـروی از ایـن تفکـر بـه ویـژه در بـاب        دار غرب و تفکر لیبر

اجتماعی و فروپاشی خانواده در جوامع غربی و تمدن غربی( و در کنار آن برنامـه سـازی در    -انحرافات و آسیب های فرهنگی

لیغی و رسانه ای متناسب با مخاطبان مختلف جامعـه بـه ویـژه    های مختلف صدا و سیما با استفاده از بهترین شیوه های تبشبکه

 جوانان در جهت احیای تفکر و اخلاق اسلامی در جامعه و هویت بخشی به تمدن نوین اسلامی.

 

 اولویت دوم: 

ذ تولید برنامه متناسب با نیازها و انتظارات اقشار تحصیلکرده و گروه نخبگان و فرهیختگان جامعـه و افـزایش ضـریب نفـو    

 ی ملی در باب اخلاق اسلامی و هویت بخشی به تمدن نوین اسلامی.رسانه در این اقشار و تقویت رابطه آنها با رسانه

 

 اولویت سوم: 
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ایرانی و الگوسازی صحیح و موثر در این زمینـه  -تولید برنامه در زمینه تحکیم جایگاه زن و مقام خانواده در فرهنگ اسلامی

 رای هویت بخشی به تمدن نوین اسلامی.و دفع شبهات فمینیستی ب

 

 گیری نتیجه

 بیولوژی و تاریخ ریاضیات، با یادگیری آن یادگیری لذا و است زیستن سبک نوعی گفت بتوان شاید است؛ عملی علمی، اخلاق

 مـنش  کـه  لاتیتعـام  و میشـود  تثبیت و میافتد اتفاق عمل)تعامل( واقعی، هنگام معنای به و عمدتا اخلاق یادگیری .است متفاوت

 بـیش از  چیزی نیازمند جوان ویژه نسلجامعه به اخلاقی تربیت بنایراین، است؛ وسیع بسیار شکل میدهد، را اخلاقی مروج اخلاق

 جـدی  اخلاقی، عزم تربیت .ی ملی به عنوان یکی از ارکان مهم فرهنگی نظام مقدس جمهوری اسلامی ایران استفعالیت رسانه

  .طلبدرا می اخلاقی سازندگی برای بسیج عمومی کلمه یک در و جامعه نهادهای و مردم آحاد یهمفکر و همسویی عمومی،

 عظیم بسیار امر، است،اما این خطیر این مسئولیت دار عهده یکی از ارکان مهمی است که رسما ی ملی، کهرسانه است درست

 عمـلا  رسانه، برای مسئولیت این تعریف اینکه ضمن برآید آن هعهد از تنهایی بتواند به ی ملیرسانه که است آن از تر سنگین و تر

 شـانه  مسـئولیت  این بار زیر از مردم عموم های علمیه ومدرسه، دانشگاه، حوزه خانواده، قبیل از نهادها که سایر است شده باعث

تواند به وظیفه خود در باب ترویج مینظریه تکمله در علوم ارتباطات نیز به همین مورد اشاره دارد که، وقتی رسانه  .کنند. خالی

اخلاق زمینه ساز در جامعه به درستی عمل کند که دیگر نهادها به ویژه نهادهای فوق و عموم مردم در کنار رسـانه بـه عمـل و    

 ترویج اخلاق اسلامی به عنوان عامل اصلی هویت بخشی به تمدن نوین اسلامی همت گمارند.
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